n lugar para comprar y divertir-
l I se. Waterland, centro comercial

y de ocio que se desarrollara en
Sevilla, en el municipio de Espartinas,
seguird el nuevo concepto europeo
denominado shopping resort.
Supondra una inversion de 500 millo-
nes de euros y la creacion de 3.000
puestos de trabajo directos ¢ indirectos,
generando “un fuerte impulso a la eco-
nomia de la comarca”. Estd previsto
que cuando se inaugure tenga una
afluencia cercana a los 20 millones de
clientes anuales. Ubicado en un punto
estratégico del area metropolitana de
Sevilla como es el cruce de la A-49 con
la futura SE-40, Waterland se converti-
ra en el “referente regional de las com-
pras y el ocio sevillano™.
La idea consiste en crear una oferta de
entretenimiento y comercio, espectacu-
los y diversion tan potente y novedosa
que genere una atraccion sobre toda el
arca metropolitana de Sevilla y sobre
gran parte de poblaciones mas alejadas.
De hecho, el ambito de influencia de
Waterland, medida en términos del
nimero de clientes potenciales a una
hora en coche, se cifra en 2,4 millones
de clientes.
La oferta del complejo, que contara con
mas de 8.000 plazas de aparcamiento
gratuitas distribuida en sus 23 hectareas
(mas de 35 campos de futbol), tiene
como referencia “lu familia completa”.
Todos, desde los mas pequeiios hasta
los mas mayores, tendran actividades
pensadas para cada uno de ellos. Dicha
oferta, distribuida en 170.500 metros®
de superficie comercial y de ocio, cons-
tard de cinco grandes apartados.
Ademas, sumard una zona de spa y
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Waterland revoluciona
el comercio en Sevilla

El complejo de compras y ocio, de 170.500 metros? de
SBA, supondra una inversion de 500 millones de euros.

Presentaciéon de Waterland a la vicepresidenta Soraya Saenz de Santamaria.

hoteles que ofrecera 350 habitaciones y
las Gltimas tendencias en circuitos ter-
males. Ademas de bafios y masajes, el
visitante encontrard la zona del spa
holistico (yoga, bikram, reiki, medita-
cibén, relajacion, etc.) y la de tratamien-
tos de ciertas dolencias.

El parque comercial reunirdn todas las
grandes tiendas especializadas en
deporte, bricolaje, hogar, mascotas,
automavil, electrodomésticos y electrd-
nica, juguetes, moda, optica, etc.

Por su parte, la galeria sumard mas de
300 tiendas, donde el visitante encon-
trard un gran superficie de alimentacion
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Juan Merino, managing director de Idea, conversa con Sdenz de Santamaria.

con toda la compra cotidiana asociada,
tiendas dedicadas al hogar y electrénica
y locales con productos para el equipa-
miento de la persona desde moda y cal-
zado hasta los complementos y regalos.
Otra parte del proyecto es un centro de
ocio climatizado, donde se encontraran
unos cines de ultima generaciéon con
proyecciones digitales y en 3D,
bowling, entretanimiento familiar, par-
que infantil, restaurantes, cafeteria,
terrazas y un gimnasio de ultima gene-
racion.

La diversién también protagonizard el
centro de ocio al aire libre, con un lago
como elemento central. Se podré pasear
en barca, practicar la pesca, lanzarse por
tirolinas, hacer skating, escalar un roco-
dromo, jugar al paint ball, demostrar la
habilidad y fuerza en el thunderdome o
disfrutar con los més pequefios en la
zona infantil.

Por su estratégica situacion, su tamaio
y por desarrollar el novedoso concepto
de shopping resort, Waterland esta des-
pertando un enorme interés entre los
operadores de ocio y operadores nacio-
nales ¢ internacionales, “como seguro lo
hara entre todos los comerciantes sevi-
llanos cuando se empiecen a alquilar
los locales del centro una vez que se
comience la construccion™, prevista
para final de este ano. La idea es inau-
gurar el complejo en Navidad de 2017.
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